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Relaunch marki En ergo

Wizerunek marki

En ergo nie jest uznawana za skuteczny napdj energetyczny, ktéry jest zastrzykiem
dodatkowej energii. Jej ekologiczny sktad wprowadza w gtowie konsumenta trudnosci ze
zrozumieniem cech funkcjonalnych produktu. Mimo pozytywnej rekomendacji Polskiego
Towarzystwa Kardiologicznego nie zostata uznana za alternatywe dla obecnych na rynku
napojoéw energetycznych. Cho¢ ma zapewniong dystrybucje w catej Polsce nie udato sie jej
dotychczas wpisac na listy zakupowe Polakow.

Marka bez wyraznego pozycjonowania, konsumenci majg ktopot w zakwalifikowaniem jej do
kategorii. Poprzednia kampania przeszta bez echa, niemniej skonsumowata juz efekt nowosci.

Wyrdzniki funkcjonalne produktu

Oryginalnych smaki owocowe i obnizona zawartosci cukru.

Ekstrakty roslinne otrzymywane z lisci guayusa, zen- szenia syberyjskiego, Panax zen-szenia,
chinskiej andzeliki (arcydziegiel chinski), matcha, mitorzebu japonskiego.

Wyrdzniki emocjonalne produktu
Brak. Klient oczekuje od agencji wsparcia w tym zakresie.

Przeciwskazania
Napojow energetyzujgcych nie powinny pi¢ diabetycy, osoby chore na fenyloketonurie,
kobiety w cigzy oraz osoby uczulone na kofeine.

Grupa docelowa

Aktywni zawodowo mieszkanicy duzych miast w wieku 50+. 60% stanowig mezczyzni, ktorych
mozna okresli¢ mianem doswiadczonych eksploreréw. Grupa ze srednim i wyzszym
wyksztatceniem o dochodach znacznie powyzej sredniej krajowej. Rodzinni, towarzyscy,
otwarci na swiat. Biegle korzystajg z internetu, w mediach spotecznosciowych preferujg
YouTube i Facebooka.

Cele komunikacji PR
e \Wykreowanie swiadomosci marki i efektywne dotarcie do grupy docelowe;.
e Stworzenie wyraznego pozycjonowania i wyjgtkowej narracji marki. Zbudowanie
emocjonalnej wiezi z konsumentem.

Oczekiwania wobec Ciebie
Przygotowanie strategii dziatan PR dla relaunchu marki na rynku. Niezbedne elementy to:
e Zaproponowanie spojnej historii marki, ktéra dotrze do grupy docelowej.
e Dotarcie do lideréw opinii i influencerdw.
e Zaangazowanie konsumentoéw, wykreowanie pierwszych nieformalnych ambasadoréw
marki.
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Mile widziane nieszablonowe myslenie i uzycie narzedzi innych niz informacja prasowa,
konferencja czy tradycyjny event dla gwiazd. Producent En ergo oczekuje odwaznego
podejscia i spojnej idei, ktdrg bedzie mozna przetozyé na réznorodne kanaty komunikacji.

Dziatania PR

Dziatania PR sg ostatnig szansg na dotarcie do grupy docelowej 50+. Ze wzgledu na stosowang
przez telewizje grupe komercyjng 18-49, marketerom trudno jest dotrze¢ z komunikacjg do
grupy docelowej En ergo.

Najwazniejsze elementy przysztej komunikacji
e Najwyzsza jakosc sktadnikéw pochodzenia naturalnego
e Brak konserwantéw i polepszaczy smakow
e Obnizona zawartos¢ cukru
e Pozytywna opinia Polskiego Towarzystwa Kardiologicznego (do ewentualnego
wykorzystania jako element uwiarygadniajgcy przekaz, tzw. Reason-to-Believe)

Zaplanowane dziatania marketingowe
e Kampania TV (luty 2019)
e Advertoriale (artykuty sponsorowane) w prasie
e Dziatania handlowe (POS i rozbudowane promocje w wybranych sieciach handlowych)
e PR & Social media

Timing
Komunikacja produktu powinna przypadac¢ na luty 2019 — luty 2020.

Budzet

Klient na kampanie przeznaczyt spory budzet - 1 200 000 PLN. Kwota ta pozwala na realizacje
niestandardowych dziatan, osiggniecie wysokiego poziomu zaangazowania przy jednoczesnym
duzym zasiegu dziatan.



