KATEGORIA SOCIAL MEDIA — BRIEF 1 See

& Say

Kampania spoteczna przeciw nietolerancji wobec innych narodowosci

Klient
Dowolna fundacja walczgca z nietolerancjg wobec innych narodowosci

Tto projektu

Fala nienawisci wobec imigrantéw. Ataki na ludzi méwigcych w innych jezykach: nawet po
niemiecku. Pobicia. Brak zdecydowanego potepienia sytuacji przez wtadze. Oto Polska w
2018.

Grupa docelowa
Wszyscy Polacy korzystajgcy z internetu. Mozliwosé zawezenia grupy do wybranego
segmentu: mtodych / politykéw / centrum lub wg Twojego uznania.

Zadanie
Walka z narastajacg falg nietolerancji wobec innych narodowosci.

Cele
e Naswietli¢ narastajgcy problem nietolerancji (niektérzy wcigz uwazajg, ze nic sie nie
dzieje)
e Wptynac na rzad / politykdw, by oficjalnie zareagowali
e Uwrazliwic¢ "osoby ze srodka", by reagowaty na najmniejsze przejawy nietolerancji w
swoim otoczeniu

Key message
Do okreslenia przez autora. Szukamy key message, ktore sktoni do refleksji, np:
,Polacy tez byli kiedys$ imigrantami”, ,Imigranci to ludzie tacy sami jak my”

Informacje dodatkowe
e Kampania, ktdra ma zy¢ w social media!
e Jednoczesdnie kampania, ktora naprawde sktania do refleksji - a nie dodatkowo
pogtebia podziaty.

Pytania pomocnicze podczas przygotowania kampanii

e (Czy precyzyjnie okreslitem/am, kto bedzie grupg docelowg kampanii? Wszyscy Polacy,
czy tez wybrany segment?

e (Czy okreslitem/am KEY MESSAGE - gtdwng mysl, jaka chce komunikowad?

e (Czy pozwolitem/am sobie w pierwszym etapie pracy tworczej na duzo swobody w
wymyslaniu absolutnie luznych, nawet absurdalnych pomystow?

e (Czy okreslitem/am potencjalnych influencerdw, ktérzy mogg wesprzeé kampanie w
swoich kanatfach social media?

e Czy wybrany pomyst wykorzystuje potencjat social media?



Timing See
Dowolnie & Say

Budzet

okoto 100 000 PLN, ale mozemy myslec¢ o zaangazowaniu dowolnych znanych twarzy (liczymy,
ze przekonamy je do zaangazowania pro bono)



