KATEGORIA SOCIAL MEDIA — BRIEF 2 See

& Say

Smart TV - KoreanStar
(marka fikcyjna, producent m.in. telewizoréw)

Tto projektu

Co wyrdznia telewizory Smart TV? Uzywajac tradycyjnego telewizora, jestes$ uzalezniony od
ramowki. Korzystajgc ze Smart TV masz wolnosc i swobode - to Ty decydujesz, co i kiedy
chcesz oglagdac — dzieki dostepowi do setek aplikacji. Najpopularniejsze z nich to Netflix,
YouTube oraz Spotify.

Ambasadorem telewizoréw Smart TV marki KoreanStar stanie sie kluczowy pitkarz
reprezentacji Polski (nazwisko do potwierdzenia). Mamy go do dyspozycji na 1 dzien
zdjeciowy.

Grupa docelowa
25+, przewaga mezczyzn

Zadanie
Zaplanowac kampanie w kanatach social media marki Korean Star oraz pitkarza (jego strona na
FB ma okoto 1M fandéw, a profil na Instagramie okoto 2M fandw z catego $wiata).

Cele
W kreatywny sposdb wyttumaczy¢, jaka dziata Smart TV (patrz tto projektu).

Key message
Korzystajgc ze Smart TV masz wolnos¢ i swobode - to Ty decydujesz, co i kiedy chcesz ogladac
— dzieki dostepowi do setek aplikacji.

Co chcemy komunikowac?
e Czym Smart TV rézni sie od tradycyjnych telewizoréw
e Mozliwos¢ ogladania seriali na Netflix / filmow na Youtube / stuchania muzyki na
Spotify

Dodatkowe informacje

Mamy do wykorzystania istniejgce kanaty wtasne KoreanStar i pitkarza w social media

Nie sktaniamy sie do zaktadania nowych kanatéw na potrzeby tej kampanii. Taka propozycja
musiataby zostac bardzo dobrze uzasadniona.

Pytania pomocnicze podczas przygotowania kampanii

e (Czy dobrze przejrzatem kanaty social media popularnych polskich pitkarzy i czy
rozumiem, jaki content wzbudza zaangazowanie, a jaki irytuje odbiorcow?

e OPCJONALNIE (DLA AMBITNYCH): Czy zapoznatem sie z przyktadami najlepszych
kampanii social media nagrodzonych w 2018 roku w Cannes Lions? (Wiedza dostepna
online)

e Czy na poczatku pozwolitem sobie na wymyslanie i notowanie wszystkich, nawet
najgtupszych pomystow?



e (Czy przygotowatem liste pytan do klienta doprecyzowujgcych mojg wiedzesee
zatozeniach i celach kampanii? Say

e (Czy moj najlepszy pomyst dobrze komunikuje wolnos¢ i swobode wyboru tego, co
ogladam, jakg oferuje konsumentom SmartTV?

e (Czy kampania dobrze wykorzystuje potencjat pitkarza i jego kanatéw social media?

e (Czy kampania ma szanse rozejs¢ sie wirusowo w sieci i wciggng¢ odbiorcow w
interakcje? Czy wygeneruje zaangazowanie: reakcje, share’owanie, komentarze.

e (Czy wykorzystatem potencjat contentu dostepnego dzieki partnerom SmartTV takim
jak Netflix, Spotify, Youtube.

Timing
Czas trwania kampanii: wiosna 2019

Budzet
Okoto 100 tysiecy ztotych na produkcje (koszt pitkarza jest poza tym budzetem)



